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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке товаров для домашних животных в России.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:

Россия остаётся одним из самых быстрорастущих зоорынков мира, к 2018г. его объём должен увеличиться более чем на $... К 2019г. глобальный рынок товаров для животных вырастет на …% и составит более … долларов. При этом в перспективе до 2018г. продажи кормов среднего ценового сегмента,  будут ….., чем кормов …..
Однако в сегодняшних реалиях тема импортозамещения ….. для товаров для домашних животных. Помимо доли импорта товаров для домашних животных, включая корма, в Россию импортируются и ряд …... Согласно таможенному классификатору ….. При этом в ноябре-декабре 2014г. зафиксирован …… Резко выросла ….., прежде всего, на ….. Многие производители мотивируют данные изменения валютным ростом. 

Также нельзя не отметить ситуацию на полуострове Крым…..
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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